
dque no Utllizas,a~e una
nueva vl~a

Donde la moda nunca
muere. Indi~ex trata de
alargar la vida de sus prendas
casl eternamente a trav6s del
reciclaje y la reutilizaci6n.
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Inditex

uienes llevan afios invesfigando
el milagro Inditex aptmtan a una
frase que repetia a menudo en la
Universidad de A Corufia su

exconsejero delegado. Jos6 Maria Castella-
nos. para expliear el seereto deI ~xito de la
firma gallega: "La moda es como un yogur,
caduca a los pocos dias". E1 impefio fundado
pot Amanelo Ortega tm revoluelonado mtm-
dialmente la venta de ropa, creando una
moda supers6nica con eseaparates y perche-
ros que mutan cada 15 d/as adapnindose alas
ultimas tendeneias y a los gustos de los dien-
tes que freeuentan sus tiendas.

Pero sin abandonar este modelo de moda
r~ipida, la mulfinaelonal con sede en Arteixo
(A Corufia) ha implantado tambi~n en los
01timos afios proyeetos que pretenden inte-
grar Ia "econom/a circular" en el negocio. Y
asL a tray,s del reelolaje y la reutilizael6n, las
prendas y tejidos que produce la mayor mul-
tinacional textil del planeta hart empezado
a ahrgar su vida quJ~n sabe si etemamente.

E1 programa bautizado como C~osing the
Loop ha supuesto la instalaci6n de contene-
dores de prendas usadas en 534 tiendas de
ocho p~ses (Espafia, Portugal, Reino Unido,
Irlanda, Holanda, Dinamarca, Sueela y China)
yen las oflcinas y centros log/sticos del grupo
en Espafia. Otros nail puntos de recogida de
ropa hart sido emplazados en las ealles de dis-
tintas eludades espafio]as yen 2016 se entre-
garon a C~itas un total de 7.102 toneladas
de ropa, colzado y complementos "evitando
que acaben en un vertedero", explican desde
Inditex. La empresa subraya que sus proyectos
conjuntos con C~iritas dedicados a la revalori-
zael6u de ropa y calzado a trav~s de la reuti-
lizael6n y el reciclaje dieron empleo en 2016
a 300 personas en riesgo de exclusi6n social.

La firma ha comenzado a recuger de for-
ma gratuita donaciones de prendas en los
domicilios a los que sirve compras realizadas
a tray,s de Zara.com dttrante el 61timo afio.
Elrescate de ropa usada se e.xtender~i adem~
en un futuro pr6ximo alas tiend~s de Oysho y
Massimo Dutti, informa la compafi/a, ytam-
biOm est~i previsto ampliar la red de contene-
dotes en las calles hasta los 2.000 ptmtos, con
la idea de llegar a parses como Estados Urd-
dos, Canadui, M~xico, Franela, Greela, Italia,
B~lgica, Suiza, Austria, Alemania, Finlandia,
Noruega, Polonia, Rusia, Corea y Jap6n.

Las prendas que recoge inditex son clasifi-
eadas en puestos donde, en colaboraci6n con

La multinacional
ha empezado a
reeoger gratis
donaeiones
de ropa en los
domieilios
particulates
donde llegan los
pedidos ’online’
de Zara

40 millones
de euros de inversi6n en
programas soclales

1.092.941
directos

367
organizaoiones sin fines
lucrativos ayudadas

519
iniciativas
sociales
ejecutadas

2.083.980
prendas donadas a
causas sociales

ONG como Roba Amiga, C~iritas, Cruz Roja,
Oxfam o China Environmental Protection
Foundation, se integra a personas en riesgo
de exelusi6n. Aquellos productos que pueden
set reutillzados son destlnados a entidades
sociales sin ~inimo de Iucro y para aquellos
que no permiten un segtmdo uso se busca una
f6rmula que garanfice su reelelaje. Inditex ha
suserito aeuerdos "con distintas orgar~acio-
nes empresariales y universldades para pro
mover ka irmovaci6n sostenible y desarrollar
nuevas materias y teenologias que permitan
el reelclado de los residuos texXiles".

Imm’oo.r con el doble uso
Una de esas olJanzas se ha sellado con el Insti-
tuto Teenol6gico de Massachusetts (MIT) para
investigar tecnologlas que permitan treat y
desarrollar nuevas fibras textiles a parfir de
prendas usadas. "En los procesos de pro-
dueel6n de los tejidos recielados se consu-
me menos a~a, energia y reeursos naturoles
queen la ereaci6n de nuevas fibras, pot io
que su impacto medioambiental es menor",
explican desde la multinacional. "Aunque
el reelelaje downcogelCmg, aquel en el que se
consiguen materiales de menor calidad que
los originales, es el mls desarrollado en la
industria textfl, en Inditex apostamos pot el
desarrollo del reelclaje upc~c~ng, que perrni-
te erear nuevas fibras con la mlsma caiidad".

Los esfuerzos de Inditex para darle una
nueva vida a sus residuos textiles se centran
sobre todo en el reelelaje de algod6n y polies-
ter, dos tejidos muy udlizados en sus colec-
clones. Los desechos de olgod6n se clasifiean
pot tipo y color, se tritaran en fibras peque-
fias que se cardan y, finalmente, estas se
mezclan formando nuevos hi!os. E1 polJ~ster
reeiclado se puede producir inaluso a partir
de botellas de pltstico machacadas en trozos
muy pequefios que, medimate un proceso de
polimerizaei6n, se transforman en una nueva
fibra sintc~fica.

Con 36,7 millones de prendas fabficadas O1
100% con algod6n org/nieo eertiflcado, Indi-
tex ha ammentado en un 318°/o el uso de esta
materla prima con respecto 01 ejerelelo ante-
rior y se ha eonvertido en el cuarto consu-
midor mundial. Este material est~i cultivado
sin fertilizantes ni pesticidas quffoJcos y sus
semillas no estAn modi~cadas gen&icamente,
explican desde la eompafi/a. Su cultivo nece-
sita un 90% menos de agua y an 60% menos
de energ/a que el algod6n convencional.
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lnditex

Director de $ostenibilidad
de Indi$ex

EL CICLO DE LA
ECONOIq~

CIRCULAR

~ a sostenibilidacl

inseparable de
V~itex y

una visiSn de la cadena de
valor a largo plazo. Esta per~-
pectiva es posible gracias a
que se asume ¢omo prioridad
desde la m~ma responsabi-
lided ejeGutiv& yes ente~dide
oomo propia pot c~d~ uno de
Io$ integrantes de la empres&
El deps~tamento de Bosteni-
billdad o~naliz& propues~s
~ pri~¢ipios que ~urne
~ea ~ se re¢ogen b~o e~
¢oneepto ~ight to Wear, que
inspi~ ~odo el modeto de
negoalo: c~lided de
fsbfi~oi6n y proveedores;
medio 8m~ien~e; r~ursos

nes de reference8 como Mc~dio

Entrecultur~s o w~er.org.
Desc~e e~e prism8 ~tico. Indi-
t~x se organiza siguiende un

tenibilided en c~da ~l~b6~
y aprove~ha al n’~ximo sus
recursos. Aquellos p~noipios
se t~aduoen en el compromiso
de ore~r productos atrac~ivo&
~ticos ~ de ~ic~d, que ~

empl~dos, proveedere& ~

En 18 pr~ct~o& IncRex des~rro-

el lema ’re¢oger, reu~ilLz~ y
~eci¢l~r" 8r~ioula la fsse final
del oiolo de vid8 del produGto:
impulS8 la reouper~d6n de
prendes; la investigaoi6n apli-
cada a nuevas fibras tex~les
con en’ddades como ei MIT
o la innovadera Leq~ng; y la
incorporaciOn de fibras reci-
cladas en las nuevas colec-
ciones Join Life de Zara, Mas-
simo Dutt[, Bershka y
que destacan las mejores
pr&cticas de la industria.

01_ Contenedor de
recoglda de ropa de
Zara en A CoruSa.
02_ Colecci6n Join
Life de Masslmo
DuttL
03_ ~" 04_ Nueva
sede ecoeficiente de
Pull&Bear en Nar6n.
05_ Centro de
recogida de ropa
usada de C&rltas.

Inditex ~s tmo de los
fundadores de la ini-
ciativa Organic Cotton
Accelerator, que pro-
mueve el "desarrollo
responsable del sector
del algod6n org~inico
para beneficiar a tod~
las partes implica-
das, desde granjeros a

consumidores". La empresa gallega tambi~n
forma parte de Textile Exchange, una entidad
no luerativa que promociona la sostenibili-
dad en la industria texfil, sobre todo a tray,s

del cultivo de algod6n org~nico. Y financia
proyectos agr~colas en China e India que pro-
mueven "hs t~cnicas ecol6gicas, el desarrollo
de semill~ para el cultivo org~lnico, h gesti6n
sostenible de recursos namrales y el uso res-
ponsable de pesticidas y fertilizantes", todo
ello con un objetivo medioambiental y para
"elevar el nivel de vida de los productores y
sus farailias’.

En vaqueros, camisetas y vesfidos, las mar-
cas de Inditex utilizan tambi~n lyocell, un
tipo de fibras con las que se consiguen tejidos
"suaves, laertes y vers~itiles". Con la empresa
austriaca Lenzing produce TENCEL®Lyocell,
una fibra sostenible de origen vegetal, y
Refibra~Lyocell, creada a partir de algod6n
reciclado y madera de "bosques gestionados
de forma sostenible". "El lyoeell, la viscosa
y el modal pertenecen a un grupo de fibras
que se obtienen de la pulpa de celulosa de

determinados ~irboles. Desde 2017, ningu
no de nuestros productos contiene flbras de
este fipo que procedan de bosques primarios
o de alto valor ecol6gico", asegoxan desde la
compafi/a. Segtin los datos aportados pot el
grupo, Inditex es l~der mtmdial en consumo
de TENCEL®LyocelI, tras comercializar en
2016 un total de 6,35 millones de prendas de
este material.

Metas medloambientales
Mds alhi de la ropa, el grupo recicla el 100%
de las alarmas (I.000 millones) y de las per-
chas (101,8 millones), mientras que las cajas
de cart6n que transportan las prendas desde
las plataformas logisticas hasta las tiendas
tienen una vida media "de cinco viajes de ida
y vue]ta", apuntan desde la compafffa.

Inditex ha impulsado tambidn acciones
para contribuir a los Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible de Naciones Unidas con
vistas al afio 2030. Para 2020, pot ejemplo,
pretende alcanzar la meta de enviar "cero
residuos al vertedero". El pasado verano,
Inditex puso a prueba este objetivo durante
la celebraci6n del Pull&Bear Classic Gali-
cia Pro, uno de los principales campeona-
tos de surf de Espafia. La mayor parte de
los residuos que se generaron en esta dita
deportiva ban sido enviados a empresas
especializadas que se encargar~in de fabri-
car con ellos desde cajas de cart6n para que
el gigante textfl transporte su ropa por el
mtmdo hasta nuevas telas de poli~ster.
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